


MARKETING- & VERTRIEBS-SETUP

Wie Sie ein erfolgreiches Marketing aufbauen, 

in Geschäftsmodellen denken und 

diese erfolgreich verkaufen.



The outline prepared by the creative team of an advertising 

agency for the launching of an advertising campaign or 

message. The creative strategy generally explains how the 

advertising campaign will meet the advertising objectives of 

the business.
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ist Vollblut-Unternehmer, Marketingexperte, 
Dozent und ehrenamtlich in der IHK-
Vollversammlung, dem DIHK-
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DAS BESTE PRODUKT BRINGT NIX, 

WENN KEINER DAVON WEIß.
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DISNEY METHODE

Träumer > Visionär

Realist > Macher

Kritiker > Fragensteller

Neutraler > Berater

KOPFSTANDMETHODE

1. Problem / Frage umdrehen

2. Satzgenerator nutzen und frei 

assoziieren

3. auf das Projekt und die Ideen beziehen

4. Wieder umkehren

SMART ZIELE

Spezifisch

Messbar

Akzeptiert

Realistisch

Terminiert

VISION BOARD

Was? Wie viel? Warum? Bis wann? Wie?

Womit? Konkrete Werkzeuge? Ideale!

KREATIVMETHODEN
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STRENGTH

Was sind die Stärken Ihres 
Geschäftsmodells?
Was sind Ihre Stärken?

OPPORTUNITIES

Welche Chancen offeriert 
der Markt bzw. Ihr 
Geschäftsmodell?

WEAKNESS

Was sind die Schwächen 
Ihres Geschäftsmodells?

Was sind Ihre Schwächen?

THREATS

Welche Bedrohungen 
liegen im Markt oder im 

Geschäftsmodell? Risiken?
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IHR GESCHÄFTSMODELL
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MARKT 

DURCHLEUCHTEN

Was wird auf dem Markt 

bereits angeboten?

Ihre Nische?

ZIELGRUPPE

DEFINIEREN

Zielkunde definieren

Wer ist Ihr Wunschkunde?

DENKEN SIE

IN PROBLEMEN

Was ist das brennendste 

Problem Ihrer Zielgruppe? 

Lösen Sie es? Wie?

POSITIONIERUNG

IHRER MARKE

Was ist Ihre 

Spezialisierung?Was ist Ihr 

USP? 

Der besondere Nutzen?

DER MARKT UND SIE
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MARKETING MIX

15% 15% 15% 50%5%

BESTANDSKD. KAMPAGNENBASIS NETWORKING / EMPFEHLUNGAKQUISE
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DIE NEURONALEN VERKNÜPFUNGEN IHRES 

HIRNS SIND WIE EIN NAVIGATIONSSYSTEM: 

BESTIMMEN SIE IHREN STANDORT, IHR ZIEL 

UND DIE ROUTE.
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ERZÄHLEN SIE

GESCHICHTEN
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STORYTELLING

STORY

HAPPY ENDING

ZIELSETZUNG

IHR ZUHÖRER

CONCLUSIO
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NUTZENKOMMUNIKATION

KUNDEN KAUFEN KEINE 

WASCHMASCHINE, SONDERN 

SAUBERE WÄSCHE.
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DENKEN SIE VOM KUNDEN HER

KUNDE, STATT MARGE 

IM FOKUS.
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REICHWEITE DURCH

PRESSE
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MESSBAR DURCH

ONLINE-MARKETING
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CONTENT-MARKETING

ORGANISCHE REICHWEITE ONLINE
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CONTENT-MARKETING

MAGGI

BETREIBT SEIT 1999 EIN 

REZEPTPORTAL
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CONTENT-MARKETING

IKEA

BIETET EINRICHTUNGS-IDEEN 

FÜR KUNDEN
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CONTENT-MARKETING

THERMOMIX

BIETET EIN REZEPT-ABO
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NICHT DAS BUDGET ZÄHLT, 

SONDERN DIE IDEE. 

SO GEHT ES VIRAL.
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Mythos Marketing 10 Geheimnisse erfolgreichen Marketings
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SEIEN SIE ANDERS.

WER NICHT AUFFÄLLT, FÄLLT WEG.
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WIR ARBEITEN MIT ASSOZIATIONEN

ABER BITTE NICHT SO!
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SONDERN

SO!
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SEIEN SIE AUTHENTISCH

BLEIBEN SIE IHREN WERTEN 

LANGFRISTIG TREU
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NUTZEN SIE NETWORKING FÜR SICH:

HABEN SIE IMMER EINE VISITENKARTE DABEI
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DIE ERFOLGS PYRAMIDE

NETZWERKAUFBAU
Besuchen Sie Veranstaltungen und bauen Sie sich 

ein langlebiges, belastbares Netzwerk auf

ELEVATOR PITCH
Seien Sie immer vorbereitet mit einem Elevator Pitch: 

Sie haben 20 Sekunden von sich zu überzeugen

PFLEGE
Pflegen Sie Ihre Kontakte regelmäßig durch 

Lunches und die Postkarten-Taktik

MARKENBOTSCHAFTER
Gewinnen Sie Markenbotschafter für sich / 

Machen Sie Ihre Mitarbeiter zu Botschaftern

EMPFEHLUNGEN
An Ihnen kommt man nicht vorbei: Jeder kennt Sie, 

weiß klar was Sie tun und empfiehlt Sie gezielt weiter
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NICHT DRINGENDDRINGEND

Wiedervorlage
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Jetzt tun

IgnorierenDelegieren
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ERFOLGREICH UMSETZEN

TRY AND ERROR Probieren Sie 

sich aus. Bisher ist kein Meister vom 

Himmel gefallen.

KONSEQUENT Ziel immer im 

Blick, nicht einknicken, Türen 

öffnen, nicht schließen

MACHEN! 

Nichts machen ist 

schlimmer!

ZIEL Haben Sie ein Ziel 

vor Augen. Sie sind wie ein 

Navigationssystem.
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DER STAAT GIBT GELD DAZU

FÖRDERUNG VON BIS ZU 2.000€ NETTO AUF 

UNSERE BERATUNG
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GERNE UNTERSTÜTZEN WIR SIE DABEI

IHRE MARKETINGSTRATEGIE IN 10 TAGEN.

+ KAMPAGNENUMSETZUNG

+ KOORDINATION

+ BEGLEITUNG UND BERATUNG
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HABEN SIE FRAGEN?
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ICH       VISITENKARTEN
WENN SIE DIE FOLIEN MÖCHTEN, GEBEN SIE MIR 

GERNE IHRE VISITENKARTE UND ICH SENDE 

IHNEN DIE FOLIEN.
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WER AUFHÖRT ZU WERBEN, UM 

GELD ZU SPAREN, KÖNNTE 

EBENSO SEINE UHR ANHALTEN, UM 

ZEIT ZU SPAREN.

HENRY FORD




