


MARKETING- & VERTRIEBS-SETUP

Wie Sie ein erfolgreiches Marketing aufbauen, 

in Geschäftsmodellen denken und 

diese erfolgreich verkaufen.



The outline prepared by the creative team of an advertising 

agency for the launching of an advertising campaign or 

message. The creative strategy generally explains how the 

advertising campaign will meet the advertising objectives of 

the business.
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DAS BESTE PRODUKT BRINGT NIX, 

WENN KEINER DAVON WEIß.
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DISNEY METHODE

Träumer > Visionär

Realist > Macher

Kritiker > Fragensteller

Neutraler > Berater

KOPFSTANDMETHODE

1. Problem / Frage umdrehen

2. Satzgenerator nutzen und frei 

assoziieren

3. auf das Projekt und die Ideen beziehen

4. Wieder umkehren

SMART ZIELE

Spezifisch

Messbar

Akzeptiert

Realistisch

Terminiert

VISION BOARD

Was? Wie viel? Warum? Bis wann? Wie?

Womit? Konkrete Werkzeuge? Ideale!

KREATIVMETHODEN
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STRENGTH

Was sind die Stärken Ihres 
Geschäftsmodells?
Was sind Ihre Stärken?

OPPORTUNITIES

Welche Chancen offeriert 
der Markt bzw. Ihr 
Geschäftsmodell?

WEAKNESS

Was sind die Schwächen 
Ihres Geschäftsmodells?

Was sind Ihre Schwächen?

THREATS

Welche Bedrohungen 
liegen im Markt oder im 

Geschäftsmodell? Risiken?

S W

O T

IHR GESCHÄFTSMODELL
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MARKT 

DURCHLEUCHTEN

Was wird auf dem Markt 

bereits angeboten?

Ihre Nische?

ZIELGRUPPE

DEFINIEREN

Zielkunde definieren

Wer ist Ihr Wunschkunde?

DENKEN SIE

IN PROBLEMEN

Was ist das brennendste 

Problem Ihrer Zielgruppe? 

Lösen Sie es? Wie?

POSITIONIERUNG

IHRER MARKE

Was ist Ihre 

Spezialisierung?Was ist Ihr 

USP? 

Der besondere Nutzen?

DER MARKT UND SIE
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MARKETING MIX

15% 15% 15% 50%5%

BESTANDSKD. KAMPAGNENBASIS NETWORKING / EMPFEHLUNGAKQUISE
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DIE NEURONALEN VERKNÜPFUNGEN IHRES 

HIRNS SIND WIE EIN NAVIGATIONSSYSTEM: 

BESTIMMEN SIE IHREN STANDORT, IHR ZIEL 

UND DIE ROUTE.
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ERZÄHLEN SIE

GESCHICHTEN



WWW.TIGERGROUP.EU

STORYTELLING

STORY

HAPPY ENDING

ZIELSETZUNG

IHR ZUHÖRER

CONCLUSIO
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NUTZENKOMMUNIKATION

KUNDEN KAUFEN KEINE 

WASCHMASCHINE, SONDERN 

SAUBERE WÄSCHE.
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DENKEN SIE VOM KUNDEN HER

KUNDE, STATT MARGE 

IM FOKUS.
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REICHWEITE DURCH

PRESSE
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MESSBAR DURCH

ONLINE-MARKETING



WWW.TIGERGROUP.EU



WWW.TIGERGROUP.EU

CONTENT-MARKETING

ORGANISCHE REICHWEITE ONLINE
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CONTENT-MARKETING

MAGGI

BETREIBT SEIT 1999 EIN 

REZEPTPORTAL
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CONTENT-MARKETING

IKEA

BIETET EINRICHTUNGS-IDEEN 

FÜR KUNDEN
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CONTENT-MARKETING

THERMOMIX

BIETET EIN REZEPT-ABO
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NICHT DAS BUDGET ZÄHLT, 

SONDERN DIE IDEE. 

SO GEHT ES VIRAL.
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Mythos Marketing 10 Geheimnisse erfolgreichen Marketings


