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P
MARKETING- & VERTRIEBS-SETUP

Wie Sie ein erfolgreiches Marketing aufbauen,
In Geschaftsmodellen denken und
diese erfolgreich verkaufen.



SVEN L. FRANZEN

ist Vollblut-Unternehmer, Marketingexperte,
Dozent und ehrenamtlich in der IHK-
Vollversammlung, dem DIHK-
Mittelstandsausschuss sowie bei den
Wirtschaftsjunioren engagiert. 2005
grundete er im Alter von 16 Jahren sein
erstes Unternehmen und war somit
Deutschlands jungster Unternehmer.




DAS BESTE PRODUKT BRINGT NIX,
WENN KEINER DAVON WEI.
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KREATIVMETHODEN

DISNEY METHODE -

Traumer > Visionar
Realist > Macher
Kritiker > Fragensteller
Neutraler > Berater

-------------------------------- - VISION BOARD @

Was? Wie viel? Warum? Bis wann? Wie?
Womit? Konkrete Werkzeuge? Ideale!

KOPFSTANDMETHODE - S - SMART ZIELE
1. Problem / Frage umdrehen Spezifisch
2. Satzgenerator nutzen und frei Messbar

assoziieren Akzeptiert
3. auf das Projekt und die Ideen beziehen Realistisch
4. Wieder umkehren Terminiert
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IHR GESCHAFTSMODELL

WEAKNESS

Was sind die Schwachen
lhres Geschaftsmodells?
Was sind lhre Schwachen?

STRENGTH

Was sind die Starken Ihres
Geschaftsmodells?
Was sind lhre Starken?

THREATS

Welche Bedrohungen
liegen im Markt oder im
Geschaftsmodell? Risiken?

OPPORTUNITIES

Welche Chancen offeriert
der Markt bzw. lhr
Geschaftsmodell?
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DER MARKT UND SIE

¢ \74

MARKT ZIELGRUPPE DENKEN SIE POSITIONIERUNG
DURCHLEUCHTEN DEFINIEREN IN PROBLEMEN IHRER MARKE
Was wird auf dem Markt Zielkunde definieren Was ist das brennendste Was ist lhre
bereits angeboten? Wer ist Ihr Wunschkunde? Problem lhrer Zielgruppe? Spezialisierung?Was ist Ihr
lhre Nische? LOosen Sie es? Wie? USP?

Der besondere Nutzen?
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MARKETING MIX

BASIS BESTANDSKD. KAMPAGNEN AKQUISE NETWORKING / EMPFEHLUNG

e © 0 @
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DIE NEURONALEN VERKNUPFUNGEN IHRES

HIRNS SIND WIE EIN NAVIGATIONSSYSTEM:

BESTIMMEN SIE IHREN STANDORT, IHR ZIEL
UND DIE ROUTE.
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ERZAHLEN SIE
GESCHICHTEN
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STORYTELLING

IHR ZUHORER HAPPY ENDING
© 0 0 0 0
ZIELSETZUNG STORY CONCLUSIO
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NUTZENKOMMUNIKATION
KUNDEN KAUFEN KEINE
WASCHMASCHINE, SONDERN
SAUBERE WASCHE.
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Die Beste

jemals getestete

GuT (1.9
Warentest

Im Test:
Bodyguard

getestet im Hartegrad
mittelfest in der GroRe

90x200cm
Ausgabe 7/2015
www.test.de

Der Testsieger

DENKEN SIE VOM KUNDEN HER 2 D”
KUNDE, STATT MARGE . L
IM FOKUS. )
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REICHWEITE DURCH
PRESSE
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MESSBAR DURCH
ONLINE-MARKETING
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Curry & Co compartithou um link via Nachtschicht. Curry & Co compartithou a foto de Tobias
“;‘ 23 de julho de 2013 @ 2y Lowenherz Klober.
1 11 de julh

-

direkt vom Curry & Co Schillerplatz glickwunsch &)

NACHTSCHICHT: Wie vermarktet man Dresden?
www.dresden-fernsehen.de

Dresdner Stadtfest, Striezelmarkt, Elbhangfest - wir kennen es
alles, doch wie erreicht man die Touristen? Sophia Matthes hat in
der neuen Folge Dresdens Marketingchefin Bettina Bunge am
Wirstchengrill. Sendezeiten: MO u. DO 23 Uhr. +++

Curtir - Comentar - Compartilhar £ 4 P -
.___-7;‘;_:, .

Curtir - Comentar - Compartilhar
Curry & Co

P i o 3 A | Currywurst & Pommes J
> 11 de julho de 2013 ¥ ‘ von Curny § Co. ,

Curry & Co

4 ) 11 de julho de 2013 &
Die ersten Gutscheine von unserer Mercedes-

DI6 6L2f6U CN[2CUGING AOU NUGLEL NELCE6Q62-

I VUM VOV Vo Ul DFNGY L




CONTENT-MARKETING
ORGANISCHE REICHWEITE ONLINE
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CONTENT-MARKETING
MAGGI

BETREIBT SEIT 1999 EIN
REZEPTPORTAL
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ikea.com ¢ t 3 ||
Lk
¢ Lieblir - h FAQ & Kontakt  1xen FAMILY 0
g Q IKEA Standorte IKEA BUSINESS @
Willkommen bei 1xga Deutschland Services Dein Login Merkzettel Warenkorb

Produkte Neu Ideen Angebote

Kiiche Schiafzimmer Bad Wohnzimmer

Esszimmer Kind Wohnaccessoires Gartenmébe|

Alle Bereiche
WOHNZIMM ER: Aufbewahrung TV- & Mediamébe|

Sofas & Sesse| Couch- & Beistelltische

Wohntextilien Wohnzimmerbeleuchtung Serie(n)

Zuriick zur Galerie Produkte im Raum ansehen

\

—

ONTENT-MARKETING

IKEA
BIETET EINRICHTUNGS-IDEEN

FUR KUNDEN
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CONTENT-MARKETING
THERMOMIX
BIETET EIN REZEPT-ABO
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NICHT DAS BUDGET ZAHLT,
SONDERN DIE IDEE.
SO GEHT ES VIRAL.
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waacrly ke & Speae Daperser. We prometed Sprite durning the summer in Ris weh
1500 servings & doy and peaduct wampling, maiing the besches 3 Jor mare redreshing
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SEIEN SIE ANDERS.
WER NICHT AUFFALLT, FALLT WEG.
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WIR ARBEITEN MIT ASSOZIATIONEN
ABER BITTE NICHT SO!
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SONDERN
SO!
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SEIEN SIE AUTHENTISCH
BLEIBEN SIE IHREN WERTEN
LANGFRISTIG TREU
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NUTZEN SIE NETWORKING FUR SICH:
HABEN SIE IMMER EINE VISITENKARTE DABEI
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DRINGEND NICHT DRINGEND
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= Jetzt tun : Wiedervorlage
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- Delegieren 3 lgnorieren
U .
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ERFOLGREICH UMSETZEN

MACHEN!
Nichts machen ist
schlimmer!

ZIEL Haben Sie ein Ziel TRY AND ERROR Probieren Sie

vor Augen. Sie sind wie ein sich aus. Bisher ist kein Meister vom
Navigationssystem. Himmel gefallen.

KONSEQUENT Ziel immer im
Blick, nicht einknicken, Turen
offnen, nicht schlielden
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DER STAAT GIBT GELD DAZU
FORDERUNG VON BIS ZU 2.000€ NETTO AUF
UNSERE BERATUNG

VAR N
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GERNE UNTERSTUTZEN WIR SIE DABEI
IHRE MARKETINGSTRATEGIE IN 10 TAGEN.
+ KAMPAGNENUMSETZUNG
+ KOORDINATION
+ BEGLEITUNG UND BERATUNG

VAR N
A&F8  WwWW.TIGERGROUP.EU @




HABEN SIE FRAGEN?




ICHE VISITENKARTEN

WENN SIE DIE FOLIEN MOCHTEN, GEBEN SIE MIR
GERNE IHRE VISITENKARTE UND ICH SENDE
IHNEN DIE FOLIEN.

A&F8  WwWW.TIGERGROUP.EU



WER AUFHORT ZU WERBEN, UM
GELD ZU SPAREN, KONNTE
EBENSO SEINE UHR ANHALTEN, UM
ZEIT ZU SPAREN.

HENRY FORD
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